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Marca graflca Se desarrollaron diferentes variables de aplicaciones de la marca teniendo en cuenta la

multiplicidad de piezas en las que se podria aplicar vy las limitaciones de espacios, soportes, etc.
Esta variable es la recomendada para aplicarse con mayor frecuencia en todas las piezas que sea

posible, con la totalidad de sus recursos estéticos vy sus componentes.
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Area de Segurldad Las areas de seguridad de la marca determinan cual es el espacio que se debe dejar (blanco

tipografico) para que, al momento de ser aplicado con otros componentes, estos ultimos no
ke

invadan el simbolo vy permitan su correcta lectura y apreciacion,




Val‘lables permltldas Se permite la aplicacion de una segunda variable, sobre todo en piezas donde |las dimensiones

sean muy estrechas. Esta variable le da mayor aire a la marca y a la pieza en si, dejando de lado
algo de informacion para darle una mayor legibilidad a la marca y a la pieza total.
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Fandas I’ecomendadGS Cuando la marca se haga presente en piezas o espacios sin limitaciones de color, es importante

seguir el siguiente patron de combinaciones. Tanto los fondos de color como la marca en si
deben respetar la paleta institucional para mantener el contraste cromatico correspondiente.
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ApllcaCIGnE.‘S mﬂnﬂcmmatlcas El caracter sintético de la marca permite la aplicacion de la misma tanto en formato positivo

como negativo, sin perder identidad ni legibilidad en sus razgos. Las aplicaciones
monocromaticas solo son recomendables en piezas con limitaciones en el uso del color.
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Palelta I“Stlt”ClGnal La cromaticidad de la marca es uno de los componentes fundamentales para darle identidad a la
empresa. Se recomienda utilizar la siguiente paleta cromatica como principal y las siguientes
relaciones de porcentajes de color para que dicha personalidad visual se instale en el tiempo.

CMYK RGB PANTONE CMYK {c]] PANTONE
100 - 090 - 035 - 025 015 - 035 - 090 281C 095 075000 - 000 000 - 065 - 180 286 C

CMYK RGE PANTONE
085 - 065 - 000- 000 000 - 095 - 255 285C
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CromatICIdad en gradlente Para respetar la cromaticidad institucional, incluso a la hora de aplicarse en degradados que le

den volumen vy brillo a la marca v a las piezas donde se aplique, se deberan seguir los siguientes

valores cromaticos.

CMYK CMYK CMYK CMYK

085 - 065 - 000- 000 095 - 075000 - 000 00.00.00.15 00.00.00.00
RGB RGB RGB RGB

000 - 095 - 255 000 - 065 - 180 220.220.220 255.255.255
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Familias Tipograficas

Gilroy Light
AaBbCc 123

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

"$%&/()=

Se seleccionaron familias tipograficas para aplicar en titulares y textos que acomparnen a los

razgos identitarios de la marca. La idea principal es combinar tipografias modernas, legibles, con

personalidad vy sobre todo con variables que hagan flexible su uso en diferentes situaciones.

Gilroy ExtraBold
AaBb 12

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

1".$%8&/()=

Gotham Regular

AaBbCc 123

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

1" $%&/ ()=
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DO S & DQ“ ts Para mantener la identidad de la marca, es muy importante no realizar cambios en su morfologia
y/0 composicion grafica general. A continuacion se detallan cuales son aquellos cambios que
nunca deben aplicarse al logo.
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MARCA CORRECTA PROPORCIONES EN STROKE NO DISTORCIONA
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REdUCClGnes pEI'MItIdaS Al aplicar la marca en diferentes tamafos, es importante tener en cuenta cuales son las

reducciones maximas permitidas. La marca completa puede aplicarse hasta cierto punto, siendo
conveniente retirar ciertos elementos cuando se aplique en tamanos mas reducidos.




Sﬂwitiﬂs e Transporta L=
hace 1] afne bara
ala Qistribet se

= B3 LA Smnies 5 Qe nacid

actuar en.el marcadg logistica, dedicads
* Hivel nacionay ¥ oong

Hrah expertiz an
r'rnnl'{-f'r‘.-cn-t.:lf;'n'-;:'-ll e frovectos.

Broveyeny AEEEGraiTieritg W
Capacitacion; a Niiestros Ciferitos 4 n largo la Argenting,
Graficos

CONoOcé mds



USO dEI CQIGr Una propuesta opcional para darle un uso adicional a la paleta institucional es asignarle un color

a cada uno de los principales servicios de la empresa (ya sean los tres seleccionados para la
bajada o los que el cliente crea pertinentes).

TRANSPORTE LOGISTICA DISTRIBUCION
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Porcentajes de cromaticidad

TRANSPORTE

Siempre haciendo uso de la paleta institucional, los porcentajes de color para cada categoria de
productos/servicios deberan seguir la siguiente relacion porcentual para mantener la identidad

cromatica de la marca:

DISTRIBUCION




Icanogmﬁa Los iconos que se propongan para acompanar a los servicios deberan ser, desde el punto de

vista estéetico, sintéticos, simples y con un contraste moderado entre el fondo vy la forma par no
tomar demasiado protagonismo, ademas de respetar los porcentajes v la paleta propuesta.

TRANSPORTE LOGISTICA DISTRIBUCION




Pattern Como uno de los recursos para complementar la composicion de ciertas piezas, la forma que se

desprende de la marca puede formar una trama que le de profundidad a la propuesta grafica e
incluso servir como ordenador y/o contenedor de ciertos elementos.
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Recursos graficos
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Los elementos graficos generados son componentes cuyas caracteristicas pueden asociarse vy
ser implementadas tanto en piezas impresas como digitales. Se destacan sus formas simples,
minimalistas, que acompanan a la sintesis alcanzada por la marca.

N
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Imagenes La forma de flecha que se desprende de la marca y que da origen al pattern propuesto, tambiéen
puede ser utilizada para contener y ordenar la informacion en las diferentes piezas. Puede alojar

Imagenes en forma de contenedor o informacion especifica en formato de texto.
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Historia

Servicios de Transporte S.R.L. es una empresa gque nacio
hace 11 afios, para actuar en el mercado logistico, dedicada
a la distribucién a nivel nacional v con gran expertiz en
implementacion de proyectos, proveyendo asesoramiento vy

capacitacion, a nuestros clientes a lo largo |la Argentina.
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Aplicaciones
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Papelerla En el disefio de las piezas concretas, como elementos fundamentales para ordenar la
informacion, se encuentran las formas contenedoras que se desprenden de la marca v las

diagonales que la misma produce, siempre respetando el angulo de apertura.
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Otms - A | En otras piezas complementarias se puede ver como la marca en su forma mas sintética o en su
variable en negativo, puede ser aplicada sin perder identidad, tanto en espacios reducidos como

en plezas donde la reproduccion puede ser compleja.
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