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L AFACLeristiCQs generdies La nueva imagen de Cervo Design, ademds de responder a cuestiones estéticas fundamentales,
esta desarrollada para ser aplicable sobre todo tipo de superficie, a cualquier tamano, sobre

cualquier tipo de material v, por sobre todas las cosas, sin perder personalidad y presencia.




Caracteristicas pqrtlculures Desde el punto de vista estético y morfoldgico, tanto el logo como la totalidad de la imagen
visual de Cervo Design, se ha desarrollado para estar siempre acompafados de un marco
conceptual v plastico que se ajuste a los siguientes conceptos: minimalista, moderno y dinamico.
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Las areas de seguridad de la marca determinan cual es el espacio que se debe dejar (blanco

tipografico) para que, al momento de ser aplicado con otros componentes, estos ultimos no
invadan el simbolo y permitan su correcta lectura y apreciacion.




Como todo logotipo, este debe adecuarse a diferentes espacios y proporciones. Las siguientes

son las variaciones sugeridas para que la composicion del logotipo pueda adaptarse a diferentes
situaciones.
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Se sugiere aplicar siempre en primer instancia el logotipo completo, siempre v cuando las

dimensiones destinadas al mismo lo permitan. A medida gue dichos espacios se hagan mas
pequenos, lo ideal es ir despojando al logotipo de algunos de sus elementos, como se exhibe a

continuacion:
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2QUCCIONEeS Permiticads Es importante respetar los tamanos minimos permitidos para poder mantener una clara lectura

de cada uno de los elementos que componen al logotipo. Esta logica es aplicable a cada una de
las variables permitidas en el manual.

20 mm F C E R V O | 10 mm F T 10 mm
CERVODESIGN 100 px & H>:-SIGN | 50px & | s0p




Para mantener la identidad de la marca, es muy importante no realizar cambios en la morfologia

v/0 composicion grafica general del logotipo. A continuacion se detallan cuales son aquellos

cambios que nunca deben aplicarse al mismo.
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02.
COLOR /
TIPOGRAFIA




Este es uno de los recursos mas importantes de la identidad grafica de Cervo: es de suma
importancia respetar el detalle de composicion para cada uno de estos colores vy ademas, no
utilizar otros colores en ningun tipo de pieza grafica. Esto permite mantener la personalidad de la
marca en cualquier contexto.




Para mantener una coherencia en el uso de la paleta cromatica a la hora de desplegar sus
diferentes combinaciones posibles, es importante que se respeten las siguientes proporciones y
las relaciones que existen entre el color que actue como predominante y el resto.

PRIMARIOS SECUNDARIOS DETALLES



Dentro de la paleta institucional detallada en este manual, todos los colores permitidos pueden
ser utilizados como fondo sobre el cual se aplique la marca. Se recomienda utilizar las siguientes
combinaciones de color entre logotipo v fondo (aplicable a todas las combinaciones posibles):
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Para piezas donde no exista la posibilidad de reproducir color, se recomienda utilizar la siguiente
|6gica: para fondos oscuros se aplica el logotipo/isotipo en color blanco; para fondos claros la
aplicacion puede ser en color gris © negro.
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02.Color / Tipodralia

OZ2. Familias tipograficas

Gilroy ExtraBold

Utilizar en titulares y/o palabras destacadas
El tarmafio debe ser el doble al del resto de los
textos que conformen la misma pieza.

Interletrado:; +50

Cervo Desiagn - Passione ltallana

Hrandbook

Las fuentes permitidas para la utilizacion en piezas son las dos variables de la familia Gilroy (Extra
bold y Light) v la fuente Artifact. La familia Gilroy se utiliza para todo tipo de informacion,
mientras que la fuente Artifact solo se puede utilizar de manera decorativa como se muestra en
algunas piezas de este manual (ver pag. 23y 24).

Gilroy Light

Utilizar en bajadas y/0 lineas de textos mas
extensas © de tipo informativa.

El tamano debe ser |la mitad al del titular de |z
misma pieza.

Iinterietrado:; +50

- J,-""f III.I' £ _,{fi%ﬂ__f Hér__ .{ﬁ___p-g_.a,.-"'.-flll_ IJ{;’?‘}-‘J.

Limitar su uso a piezas conceptuales donde no este
acompanada de otra informacion.

Aplicar &2 no mas de 3 palabras en una misma
composicion.

Interletrado: O
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O1. Grilla constructiva

Para ordenar los elementos dentro de una misma
Q0%

composicion se sugiere utilizar una grilla de 3 x 3
margen

modulos. Cada modulo debe responder a la misma
proporcion de la pieza total (si la pieza es cuadrada,
los modulos deben ser cuadrados).

Fa |
Tamanos: - : ' e w b

« Grilla: debe ser el 90% de la pieza total.

« Banda decorativa de color y calles de separacion: |la Mitad del
mitad del ancho de los margenes. ancho del
margen

- Logo: el alto del logo debe ser como maximo un 10%

del tamano de la pieza.

T10% alto




Cuando el logotipo deba aplicarse sobre una fotografia a color, se recomienda aplicar la version
monocromatica del logotipo (en blanco o negro). Aplicar la version color del logotipo solo
cuando dicha imagen no presente detalles de color que evidentemente no combinen con la
paleta institucional o cuando la fotografia sea en escala de grises.
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U5, Logo en grilla
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Se sugiere aplicar la variable completa del logo siempre centrada en la pieza (va sea en la parte
superior, centrada o inferior). El resto de las variables pueden ser aplicadas en cualquiera de las
cuatro esquinas de la pieza (la mas recomendada es la parte inferior derecha, a modo de firma).
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03. Composicionas Carvo Design - Massione ltallan, Hrandbook

U4, FOtOgI’ﬂflﬂ en gl"l“ﬂ Se sugiere que la fotografia siempre ocupe un lugar de privilegio jerarquico con respecto al resto
de los elementos. Otra sugerencia es que siempre se aplique al corte y respetando las
proporciones que determina la grilla constructiva. Evitar que la fotografia ocupe menos de seis
modulos.
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DS, TIpOg rafia en gl’l"ﬂ Las siguientes son algunas sugerencias de como debe actuar la tipografia en las piezas: siempre
apoyandose en los moédulos provistos por la grilla o de manera centrada en la pieza. La banda de
color decorativa debe acompafiar la alineacién de los textos y limitar su extensién mas alla del

comienzo o el apoyo de los textos en la grilla.
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06 Piezas pi‘@ﬂUﬁtQ Los siguientes son algunos ejemplos de composiciones sugeridas al momento de presentar el
producto o servicio. Lo ideal es darle el mayor lugar posible a las imagenes y limitar el uso de los

textos a 2 o 3 lineas descriptivas.
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O/. Piezas Conce ptuales / La misma Iégica de jerarquizacién de los elementos es aplicable a piezas conceptuales o
I Stitl.l cionules informativas: tanto los textos como el logo y la fotografia deben conformar un todo cuyas
proporciones y ubicacion deben seguir las normas establecidas en este manual.
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1Arjetds / CArpeids Mieimpreies En las piezas que corresponden a |la papeleria institucional, se recomienda aplicar la |6gica
detallada de aplicacion de marca con un marcado enfasis en el concepto minimalista. Reducir al
maximo la aplicacion de recursos, limitandose al uso de la paleta cromatica y aplicacion de logo

en cualquiera de sus variables pero priorizando siempre la version completa y centrada.

Nombre Apellido



Postales Indumentaria En piezas externas e internas, como invitaciones o indumentaria institucional, se sugiere
mantener el criterio mencionado en el apartado anterior sobre "papeleria institucional’”: hacer
enfasis en el concepto minimalista vy reducir al minimo indispensable la cantidad de informacion.
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U5. Piezas esp eciales En piezas especiales, como merchandising o gréafica vehicular, se sugiere utilizar el color gris o
blanco de la paleta institucional como predominante y como color secundario, a modo de
acento, el Pantone 1635 C. Esta sugerencia permite mantener el nivel de minimalismo y reforzar la

personalidad por medio del Pantone tan caracteristico de la identidad.
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cConos / Perfiles Tanto en las imagenes destinadas a perfiles en redes sociales como en futuras aplicaciones para
dispositivos moviles, o recomendado es siempre utilizar el isotipo de manera individual
respetando el blaco tipografico vy la paleta institucional como se muestra a continuacion:
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