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Ol Wordmark Simple, moderna, minimalista, de rapida y facil lectura. Cromaticamente pregnante, sin recursos

complejos e inecesarios para complementarse de manera armonica con el personaje y con el
resto de los elementos de la identidad.

onBroker
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0. Area de Segurldad Las areas de seguridad de la marca determinan cual es el espacio que se debe dejar (blanco

tipografico) para que, al momento de ser aplicado con otros componentes, estos ultimos no
invadan el simbolo y permitan su correcta lectura y apreciacion.
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Uo. compOSiCiones recomendadas La marca como tal puede desdoblarse en estas aplicaciones basicas, dependiendo la pieza

donde se aplique, el tamafio y los componentes que la acompafnen. La recomendacion es que
aparezca en su version completa siempre que sea posible.

Don DB

DonBroker Broker
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OZ%. Reducciones permltldas Es importante respetar los tamafios minimos permitidos para poder mantener una clara lectura

de cada uno de los elementos que componen al logotipo. Esta |ogica es aplicable a cada una de
las variables permitidas en el manual.
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0O5. Do's & Don'ts Para mantener la identidad de la marca, es muy importante no realizar cambios en su morfologia

y/o composicion grafica general. A continuacion se detallan cuales son aquellos cambios que
nunca deben aplicarse al logo.

X X X

ponBroker DonBroker DonBroker

NO ALTERAR NO APLICAR NO DISTORCIONAR
PROPORCIONES EN STROKE

DonBroker

X X X

MARCA CORRECTA ef
S DonBroK DonBroker
NO ROTAR NO UTILIZAR NO APLICAR
OTROS COLORES STROKE O SOMBRAS
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01. Wordmark

0O6. Paleta Institucional

DON BROKER

Brand Guidelines

Este es uno de los recursos mas importantes de la identidad grafica: es de suma importancia
respetar el detalle de composicion para cada uno de estos colores y ademas, no utilizar otros
colores en ningun tipo de pieza grafica. Esto permite mantener la personalidad de la marca en

cualquier contexto.

PANTONE 7677 C 7548 C BLANCO
CMYK 60 0 0
75 30 0
10 100 0
0 0 0
RGB 119 255 255
90 194 255
150 0 255
HEX # TI5A96 # FFC200 # FFFFFF
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O/ Porcentaje de CromatICIdad Para mantener una coherencia en el uso de la paleta cromatica a la hora de desplegar sus

diferentes combinaciones posibles, es importante que se respeten las siguientes proporciones y
las relaciones que existen entre el color que actie como predominante vy el resto.
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)O. Fondos de CO'OT Dentro de la paleta institucional detallada en este manual, todos los colores permitidos pueden
ser utilizados como fondo sobre el cual se aplique la marca. Se recomienda utilizar las siguientes
combinaciones de color entre logotipo y fondo (aplicable a todas las combinaciones posibles):

nBroker Broker
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@
Personaje Don Broker, el personaje principal de la identidad, debe denotar confianza, experiencia, madurez,
empatia, bondad vy calidez, entre otros conceptos. Es parte fundamental de la marca por lo que
es recomendable gue se haga presente siempre que sea posible acompanando la wordmark.
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Poses '/ aCtltUd La actitud de Don Broker debe inspirar alegria y bondad, pero manteniendo la compostura para
denotar confianza y madurez. Se recomienda evitar poses extrovertidas o de excesiva movilidad

para lograr ese tipo de efectos.




' 4 g [ 4 1]
Sintesis cromatica El personaje completo contiene luces y sombras para darle volumen y profundidad. A su vez,
puede prescindir de ellos para facilitar la reproduccion en medios limitados. Ademas, su
construccion permite su produccion monocromatica sin perder razgos ni personalidad.
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U4, RelaC|On con Ia Wordmark El caracter minimalista de la wordmark permite combinar de manera armonica y sin problemas al

personaje con la misma, en su formato de cuerpo entero o como un agregado. Se recomienda
utilizar este tipo de aplicaciones (personaje + wordmark + bajada) siempre que sea posible.

DonBroker

TU ASESOR DE SEGUROS

DonBroker

TU ASESOR DE SEGUROS

sangre.




)5 ComblnaCIOneS con Varlables Cada una de las variables de la marca puede ser acompafada de la siguiente version del

personaje, alineandose por sobre la wordmark o a un lado.

nBroker

TU ASESOR DE SEGUROS
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) O. ApllcaCIOneS monocromaticas Para piezas donde se reduce la posibilidad de reproducir mas de un color, se recomienda utilizar

la siguiente |dgica para mantener un buen contraste entre figura y mantener a su vez la identidad
total de la marca:

DonBroker

TU ASESOR DE SEGUROS
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O/. Variantes para las expresiones

A
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(Fy ]

ot
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O

Las expresiones faciales deben seguir la misma premisa gue las posturas de cuerpo entero: no
deben ser extremadamente expresivas, no solo por una cuestion conceptual, sino también para
poder generar diferentes combinaciones con todas las posturas de manera armonica.
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ApllcaC|OneS Secundarlas Estas formas de aparicidn del personaje son recomendadas para mostrarlo disociado del logo,
pero sin tener que aparecer de cuerpo entero. Es ideal para graficas publicitarias, acompanando

grandes titulares con poco texto, informacion de contacto concreta y el logo como firma.
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04.Composiciones DON BROKER Brand Guidelines
. of® [ ] [ 4
O1. Famlllas Tlpog raﬁcas Se selecciond una familia tipografica para aplicar en titulares y textos que acompanfen a la marca.
La idea principal es utilizar una misma familia que dispone de una cantidad interesante de
variables, lo que permite generar diferentes rangos de jerarquia de informacion.
Mohr Rounded SemiBold Mohr Rounded Medium Mohr Rounded ExtralLight It
AaBb 12 AaBbCc 123 AaBbCc 123
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 1234567890 1234567890
1".$%&/()= 1".$%&/()= 1".$%&/()=

Mohr Rounded Light
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UZ. Orlgen de IaS formas Como uno de los recursos para complementar la composicidon de ciertas piezas, la forma que se
desprende de la marca puede formar una trama que le de profundidad a la propuesta grafica e
incluso servir como ordenador y/o contenedor de ciertos elementos.
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03. Construccion de compaosiciones A la hora de generar elementos graficos que acompafien a la marca en piezas institucionales, el

principal punto de partida debe estar ligado intimamente a las formas y contraformas curvas, de
dimensiones generosas y espacios despojados de recursos para lograr una composicion simple.

sangre.
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=3 Dlag ramacion de IaS plezas Esas formas anteriormente citadas, son las que dan origen a todos estos contenedores de

informacion: pueden servir como separadores, para dar soporte a logo y al personaje y para

generar recortes del mismo personaje o fotografias.

Mohr Rounded Mohr Rounded
Medium | Medium
Mohr Rounded Light Mohr Rounded Light Mohr Rounded Light

Don

Broker donbroker.com | ® 0

donbroker.com | o0
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APLICACIONES
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Papelerla lﬂStltUClonaI En las tarjetas personales, se recomienda aprovechar el poco espacio que este tipo de piezas
ofrecen para volcar informacion precisa de contacto y el minimo indispensable de recursos

identitarios para mantener una fuerte personalidad a pesar de las limitaciones de formato.

Nombre Apellido

CARGO - PUESTO

011 0022 5555

info@donbroker.com

*25) Don
r-p Broker

donbroker.com | @ ﬁ
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05. Aplicaciones DON BROKER Brand Guidelines

_ [ o .
O2. Merchandlslng En piezas especiales, como merchandising o gifts, hacer un uso intensivo de los colores que
hacen a la identidad de la marca para lograr una rapida identificacion. Ademas, explotar el
caracter minimalista de la propuesta y darle un rol protagonico al personaje.

FEBRUARY 2021

Sunday Manday Tumsday Wednesday  Thursday

1 2 3 4

Brokef

ASESOR DE SEGURGS

Broker

donbreker.cam
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Piezas espeC|aleS Es importante que desde cualquier tipo de pieza, se sostenga el caracter sobrio y moderno de la
identidad, respetando la aplicacion de las diferentes variables de la marca en relacion al espacio
disponible y, sobre todo, a la funcidon que cumpla la pieza en cuestion.
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)Ly, Avatars, perﬁles '/ Ap PS Tanto en las imagenes destinadas a perfiles en redes sociales como en futuras aplicaciones para

dispositivos moviles, lo recomendado es utilizar las siguientes propuestas de imagenes para
avatares y/o iconos:

Instagnam. &) Y

Perfil Redes I0S Android @ donbroker

Your place

Mohr Rounded
Medium

Mohr Reunded Light

Don
Broker

Qv

1.984 likes

donbroker Hola a todos! #donbroker
SEE TRAMSLATION
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Portadas en rEdeS Ademads del nombre, es importante la presencia del personaje y un marcado uso de la paleta
cromatica en los perfiles de redes sociales. Estos recursos son los mas contundentes a la hora de

instalar y generar una rapida asociacion con la marca.

DonBroker

TU ASESCOR DE SEGURDS

Don Broker &

Imicio Informacicn Fataos Eventos Ver mas = il Te gusta Qq,

Proximos videos en directo v 1000 ey Crear publicacién

|kl Fotofvides Q FRegistear visits g Efiquetas a amigos

Don Broker &
21

Seguienos y contactanas. Te esperameas! § Donfincker

MacBook

Gre,
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